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VYZNAM CENY V OBCHODE




Uloha &. 1

Jozef prevadzkuje malé
knihkupectvo. V roku 2024
predal knihy v hodnote
80 000 €, ale zakaznici zaplatili
len 50 000 € (zvysok zaplatia az
v dalSom roku). Na druhej
strane,v roku 2024 zaplatil
mesacne za najom 1500 €,
mzdy zamestnancom mesacne
3 000 € (vratane odvodov) a za
nové knihy celkovo spolu
45 000<€. Jozef podnika
prostrednictvom svojej s.r.o.,
odmenu konatela nevyplaca.

Vynosy
80.000 €

Naklady

18.000 € - najom
36.000 € - mzdy
45.000 € - tovar

99.000 €

Zisk
-19.000 €

Sadzba dane:
21%

Prijmy
50.000 €

Vydavky

18.000 € - najom
36.000 € - mzdy
45,000 € - tovar

99.000 €

Cashflow
-49.000 €

Danova povinnost:

960 €



Uloha &.2

Prenajom Kipa
« Mesacny prendjom: 1000 € » Pociatocna investicia: 5 000 €

« Cenalkg kavy:15 € * Cenalkg kavy:15 €

+ Spotreba na jednu kavu: 10 g = 0.01 kg * Spotreba na jednu kavu: 10 g = 0.01 kg
« Cena za 1 kg po zlave: 15%x0.8=12€ * Cena jednej kavy: 15x0.01=0.15€

+ Cena jednej kavy: 12x0.01=0.12€
» Celkové naklady za 3 roky: 5000+0.15x

» Celkové naklady za 3 roky: 1000x12x3+0.12x

1000%12x3+0.12x=5000+0.15
X
x=1033333.33 Salok




Uloha ¢.3

* Fixné naklady: 1500 €

» Variabilné naklady na 1 balenie: 1,20 €
* Predajna cena za 1 balenie: 3,50 €

» Kryci prispevok: 3,50-1,20=2,30 €

+ Bod zvratu: 1500/2,30=652,17

* Fixné naklady:1200 €

* Variabilné naklady na 1 balenie: 1,20 €
* Predajna cena za 1 balenie: 3,50 €

» Kryci prispevok: 3,50-1,20=2,30 €

+ Bod zvratu: 1200/2,30=521,74

Pléanované
fixné
naklady

Bod zvratu
} Planovany
zisk
Bod zvratu Planovany
\ kryci
prispevok
Yo et
ce
‘\69* /
K\ad“
\l'af\a\f\\“é s
\¢ Planovand
rezerva

Predaj (v kusoch)

653-522=131




Uloha &. 4

Naklady

» Celkové naklady: 52 000 € ROI — V-N % 100% = 100% PP —
* Dostupné uspory: 20 000 € I zisk
* Chyba:32 000 €

Zisk = (500 x 250) x (1 —0.2) — 4000 x 12 = 52000

PV xr 32000 x 15 634,91*60=38 094,60
Bankovy aver A= — A= 2 = 634,91 b '
1—(1+7) 1-(1+ %) Urok: 6094, 60
Investor 20% zo zisku predstavuje 10400€/rok t.j. 52000€/5 rokov
Leasing 500 x 48 = 24000 t.j. navySenie o 4000 eur
* T
Mens&i Gver A= 200X a6 237,61%60=14256,86

—60

1-(1+ ) Urok: 2256, 86

= 1rok



Naklady

Fixné naklady Variabilné naklady

Marginalne naklady

na kazdu dalSiu jednotku

Priemerné naklady

na 1jednotku vystupu




Cena

Vysledok interakcie
dopytu a ponuky...

dokonald konkurencia

Faktor ponuky

efektivnost vyroby

Faktor dopytu

limitujudci

Komunikacény faktor

oCakavany uzitok



Interakcia ponuky a dopytu

Panel (a) Panel (b)
Market for Radishes One Firm
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Faktor ponuky

Produkcia vC FC TC MC MR TR Zisk
0 - € 20 € 20 € - € - € - € - €
1 12 € 20 € 32 € 12 € 30 € 30 € €
2 22 € 20 € 42 € 10 € 30 € 60 € 18 €
3 27 € 20 € 47 € 5¢€ 30 € 90 € 43 €
4 40 € 20 € 60 € 13 € 30 € 120 € 60 €
5 60 € 20 € 80 € 20 € 30 € 150 € 70 €
6 100 € 20 € 120 € 40 € 30 € 180 € 60 €




Faktor dopytu
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Cenova elasticita
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Cenova elasticita
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Cenova elasticita
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SI |do Please download and install the Slido app on all computers you :\“.

Join at slido.com
#4088568

(D Start presenting to display the joining instructions on this slide.



: - - -
SI |do Please download and install the Slido app on all computers you :\“.

Zorad'te nasledovné produkty podla elasticity...

@ Start presenting to display the poll results on this slide.



Vplyv elasticity na vynosy

A

Cena

Mnozstvo

Mnozstvo



Krizova cenova elasticita

~ %AQa
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Vplyv elasticity nha optimalnu cenu

P> MC
P> MC
P=MC
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Obchod vs. vyroba




Naklady v obchode
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Kritéria tvorby ceny




Obchodné rozpatie

ATC + Zisk =P




Obchodné rozpatie

OBCHODNA 3
PRIRAZKA MARZA RABAT
PC - NC PC - NC _
Ne PC ZIAVA
O KOLKO %
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NAVYSUJEME CENU KOLKO % TVORI ZISK



Stratégia nizkych cien

Selektivne nizke ceny Vypredajove ceny

BEST PRICE Cenove garancie
NEA

Nizka cenova hladina



Stratégia vysokych cien

AR




Uvadzanie na trh

Skimming Penetracna
cenove stratégie cenova stratégia



Testovanie cien

Priama metoda WTP
WTP = Ochota zaplatit

() 0
Westendorpova PSM f} (}%’%} DCM modely

Gabor-Grengerova
metoda




Gabor - Grengerova
metdda

Kupili by ste si tento produkt?
Kupili by ste si tento produkt za ... €
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Westendorp PSM

1. Prilis nizka cena
2.Vyhodna kupa
3.Zacina byt drahy
4.Prilis drahy

© Too Cheap O Not Expensive © NotaBargain O Too Expensive

Range of
Acceptable
Prices

100%

75%

50%

Point of
Marginal NI:olnf °"
Cheapness argina
25% Expensiveness
(PMC) (PME)
0% Qe nts Q O O

$1.00  $2.00 $3.00 $4.00 $500 $6.00 $7.00  $8.00 $9.00



Con-Joint analyza

Celkovy dizajn produktu

Which airline ticket would you purchase for your holiday to Spain?

Brand
Arrival Time
Price

Free Wi-Fi

Leg Room

Ryanair
7am
€25
0,

British Airways
4pm
€70
Yes

31"

O

easyJet
11pm
55 {ier ]|
No

29"




Ulohy

Produkt

Zadefinovat naklady
(VC, FC, TC) pre r6zne
urovne produkcie

Zvolit cenové stratégie:
beznu/uvadzaciu

Stanovit cenu

Vypocitat bod zvratu




